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壹、展覽資訊 

一、活動名稱：2015 首屆台灣國際建築室內設計建材展 

二、活動日期：2015 年 4 月 24 日至 4 月 27 日 

三、活動地點：大台中國際會展中心及建設二館 

四、主辦單位：台灣省室內設計裝修商業同業公會聯合會、社團法人台灣病態建築診斷協會、 

                               社團法人臺灣建築發展學會、高雄市室內設計裝修商業同業公會、博思達國際有限公司 

五、策展單位：博思達國際有限公司 

六、指導單位：行政院環保署、行政院公共工程委員會、內政部營建署、台中市政府、內政部建築研究所、 

財團法人台灣建築中心、中華民國商業總會 

七、協辦單位：宜蘭縣室內設計裝修商業同業公會、基隆市室內設計裝修商業同業公會、 

新竹縣室內設計裝修商業同業公會、新竹市室內設計裝修商業同業公會、 

台中縣室內設計裝修商業同業公會、台中市室內設計裝修商業同業公會、 

彰化縣室 內設計裝修商業同業公會、雲林縣室內設計裝修商業同業公會、 

嘉義市室內設計裝修商業同業公會、高雄縣室內設計裝修商業同業公會、 

花蓮縣室內設計裝修商業同業公會 

臺中市建築師公會、高雄市建築師公會、臺南市建築師公會、宜蘭縣建築師公 會、 

基隆市建築師公會、新竹縣建築師公會、新竹市建築師公會、苗栗縣建築 師公會、 

臺中縣建築師公會、南投縣建築師公會、彰化縣建築師公會、雲林縣建築師公會、 

嘉義市建築師公會、臺南縣建築師公會、屏東縣建築師公會、花蓮縣建築師公會、 

臺東縣建築師公會、臺中市建築學會 ， 

                             財團法人石材暨資源產業研究發展中心、台灣陶瓷工業同業公會、台灣綠建材發展協會、 

臺中市商業會、台中市直轄市商業會、台中市商業發展促進會， 

                             淡江大學建築系、文化大學建築系、中原大學建築系、聯合大學建築系、中國科技大學建築系、 

朝陽科技大學建築系、逢甲大學建築系、東海大學建築系、成功大學建築系、 

高苑科技大學建築系、台東專科學校建築科、中原大學室內設計系、中國科技大學室內設計系、

台中科技大學室內設計系、逢甲大學室景系、建國科大空間設計系、大葉大學室內設計系、 

東方大學室內設計系、樹德 科技大學室內設計系、 正修科技大學室內設計系 

八、展覽規模：總攤位數 550 格/總參展廠商 123 家 

九、參觀辦法：換證登入後免費入場參觀 

結案報告書 
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貳、展覽內容 

 

展覽攤位 

總攤位數 550 格 

總參展廠商 123 家 

1. I 設計智能生活主題館 

2. 石材磁磚區          

3.    綠建材專區    

4.    綜合建材區 

5.    廚衛精品區 

6.    軟裝區 

專業論壇 

1. 生活價值於環境效率的實踐 (阮漢城) 

2. 室內健康建材國際發展新趨勢與室內空氣品質關聯議題 (陳振誠) 

3. 建築與室內空間設計之法規互助性認知(張洲滄) 

4. 數位綠思維－建築環境模擬設計之認知 (林衍良) 

5. 建築及室內裝修風水認知 (林大森) 

6. 建築之綠色能源{太陽與風力能}認知與應用 (曾亮) 

宣導講座 室內裝修管理辦法及簡易室裝辦法相關法規認知及申辦作業 (詹明憲) 

廠商新品發表會 展期四天共提供 16 場發表會，提供廠商發表新產品及宣傳之平台 

未來屋競圖比賽 

本案規劃之競賽規則以大台中地區的「創意『未來屋』設計」為主

題，包含基地規模、環境背景、使用對象、空間機能等條件自訂，規劃

設計符合『未來性』民衆需求空間，並採用 (1) 生活化、(2) 友善化、(3) 

人文化、(4) 科技化、 (5) 資訊化、(6) 永續化、(7) 藝術化等之手法並達

成「永續建築精神」、「綠色環境特色」、「建築造型美學、「創意空

間塑造」等特色之整合，以達成創意『未來屋』設計之作品。 

室內設計專業諮詢 四天現場安排 18 位專業室內設計師群免費諮詢 

學生作品專區 結合 20 所大專院校相關科系之學生,呈現未來屋之概念 

設計師&建築師之夜 
邀集各廠商與建築師、設計師於展覽第一天舉辦「建築師&設計師之

夜」，增近情誼與產業相互交流 

廠商攤位裝潢競賽 
邀請參展廠商發揮創意，透過比賽方式，對於安全、環保、健康及便利

的潮流趨勢融入在設計之中，提升本次展覽優質形象與提高識別度。 

展前記者會 於台中市政府穿堂舉辦展前記者會，為此次展覽增加曝光。 
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參、展覽規模統計分析 

一、參展廠商家數統計 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

二、參展攤位統計 

  

類別 廠商家數 百分比 

A 區-i 設計‧智能生活主題館 13 11% 

B 區-石材磁磚區 5 4% 

C 區-綠建材區 21 17% 

D 區-綜合建材區 55 45% 

E 區-廚衛精品區 10 8% 

F 區-軟裝區 19 15% 

總計 123 100% 

類別 攤位格數 百分比 

A 區-i 設計‧智能生活主題館 42 8% 

B 區-石材磁磚區 27 5% 

C 區-綠建材區 90 16% 

D 區-綜合建材區 141 26% 

E 區-廚衛精品區 44 8% 

F 區-軟裝區 111 20% 

G 區-大會專區 95 17% 

總計 550 100% 
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肆、參觀者成果分析 

一、展覽期間參觀者統計 

 

 

 

 

二、參觀者行業統計 

 

 

 

  

 

 

 

 

日期 人次 

4/24 4636 

4/25 9086 

4/26 9942 

4/27 4472 

合計 28,136 

項目 人次 百分比 

建築師 3376 12% 

設計師 5627 20% 

一般來賓 17163 61% 

VIP 貴賓 1689 6% 

媒體 281 1% 

合計 28,136 100% 
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三、參觀者角色地位分析 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

四、參觀者參訪目的分析 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

項目 百分比 

決策者 41% 

合議者 10% 

建議者 24% 

調查者 17% 

承辦者 9% 

合計 100% 

項目 百分比 

收集資料 46% 

採購 14% 

代理進出口或經銷 4% 

觀摩比較 17% 

自用 11% 

尋找合作對象 8% 

合計 100% 
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五、參觀者本展展覽訊息來源 

 

 

 

 

六、參觀者需求產品分析 
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肆、廠商滿意度分析 

※本屆展覽發放問券 123 份，回收有效問券共 79 份 

一、攤位安排滿意度調查 

滿意度 人數 百分比 

非常滿意 8 10% 

滿意 39 49% 

尚可 25 32% 

不滿意 6 8% 

非常不滿意 1 1% 

 

二、展場動線規劃滿意度調查 

滿意度 人數 百分比 

非常滿意 6 8% 

滿意 37 47% 

尚可 25 32% 

不滿意 9 11% 

非常不滿意 2 2% 

 

三、裝潢佈置提供服務滿意度調查 

滿意度 人數 百分比 

非常滿意 4 5% 

滿意 37 47% 

尚可 21 27% 

不滿意 11 14% 

非常不滿意 6 8% 
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六、參展人數是否符合預期 

滿意度 人數 百分比 

是 64 81% 

否 15 19% 

                       

 

 

 

四、廣告宣傳效果滿意度調查 

滿意度 人數 百分比 

非常滿意 7 9% 

滿意 38 48% 

尚可 28 35% 

不滿意 6 8% 

非常不滿意 0 0% 

 

五、整體滿意度 

滿意度 人數 百分比 

非常滿意 4 5% 

滿意 38 48% 

尚可 34 43% 

不滿意 3 4% 

非常不滿意 0 0% 
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伍、廣告宣傳 

 

一、雜誌(亞洲建築) 79 期第 3 冊刊登        

     

二、全國電視廣告 
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三、戶外廣告 

1.公車廣告路線 

客運車號 起迄 客運車號 起迄 

67 東海別墅-台中火車站 55 台中-(地方法院)-豐原 

166 台中-王田-沙鹿 90 豐原-谷關 

168 台中-鹿寮-大甲 280 臺中火車站-修平技術學院 

6268 逢甲大學-台中-埔里 238 豐原-臺中港郵局(經沙鹿) 

 

 

 2.廣告帆布 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

(中彰帆布) 

(館外帆布) 
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3.旗幟                                         

         

 

 

 

 

 

   

 

 

 

四、邀請函、海報宣傳 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

項目 對象 

邀請函 各地方公會會員 

建材廠商 

建築師事務所 

設計相關行業 

海報 各地方公會 

全國大專院校等 
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五、平面媒體曝光 

工商時報、經濟日報、蘋果日報、自由時報、聯合報、台中晚報等各大報紙 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

聯合報橫半 
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六、電視媒體曝光 
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七、網路媒體曝光 
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陸、展覽盛況 

 

 

  

營建署許署長文龍蒞臨開幕剪綵以及產官學各界貴賓蒞臨開幕

典禮 
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(感謝台中市林市長佳龍蒞臨建築師&設計師之夜暨擔任未來屋競圖比賽頒獎人) 

(廠商新品發表會) (展前記者會) 

(各公會動員參觀) 


